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، "ية، الناس، والكوكبالحوكمة الرشيدة للإنتاج"مؤتمر الحوكمة في نسخته الرابعة تحت شعار ،CGCتنظم جامعة الفيصل بالرياض ممثلة في مركز حوكمة الشركات 

.ديسمبر الجاري، وذلك في فندق دبل تري هلتون بالرياض(18-17)خلال الفترة من 

زيز الأداء المالي اتيجيات النمو المؤسسي وتعويشارك في المؤتمر نخبة من الأكاديميين وقادة الأعمال وصناع القرار، لمناقشة سبل دمج مبادئ الحوكمة في إستر     

شهد المؤتمر حفل توزيع جوائز التميز خلال الفعالية نتائج أحدث تقييم لحوكمة الشركات المدرجة في السوق السعودية، وي CGC والاجتماعي والبيئي في آنٍ واحد، ويقدم مركز

.في حوكمة الشركات، لتكريم الجهات التي تتبنى أعلى معايير الشفافية والمساءلة والاستدامة

والتحول ,غيرة والمتوسطةفي إستراتيجيات الشركات، والحوكمة في الشركات العائلية والمنشآت الصESGدمج معايير :ويركز المؤتمر على محاور عدة، من أبرزها     

تخصصة حول بناء مؤشرات امج إقامة ورش عمل مالرقمي وأخلاقيات الذكاء الاصطناعي، إضافة إلى دور الحوكمة في إدارة المخاطر وتعزيز ثقة المستثمرين، ويتضمن البرن

.الحوكمة وتخطيط التعاقب الوظيفي والتنوع في مجالس الإدارة

ديسمبر الجاري2025الرياض تشهد إقامة مؤتمر الحوكمة 



The Saudi Corporate Governance Conference 2025 was successfully delivered as a high-quality academic and 
professional event over two full days, focused on promoting governance that supports productivity, people, and the 
planet. The conference brought together scholars, practitioners, and students from local, regional, and 
international institutions.

Total Attendance Research Submissions
Recieved

Papers Presented Total Speakers Companies Recognized

Total Expenses Total Revenue
Registration + Sponsorship

(Awarded)

388 100+ 45 69 ~40

288K ~283.4K



Media Coverage Overview

8 outlets

Media Reach

25 million followers

Media Outreach

For all Media visit this link 

https://alfaisal-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/abalanazi_alfaisal_edu/IQDisDukXQo8R40lJ9M2J37PAfwEmNzjVvDHEG7DEzz8Cuc?e=SMQNJY


Social Media Overview

44 47,137 37.1%
Total Number of Posts Total Number of  Impressions Total Number of Engagement Rate

30 

12
2

35,000

12,137

9.3%

27.8%
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